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Desde que Fotocasa iniciara este estudio Los jévenes y
su relacién con la vivienda hace ahora ya dos afios, son
varios los agentes del sector que se han sumado a anali-
zar e investigar la demanda y vision de nuestros jévenes
sobre este mercado. Bienvenida sea toda esta informa-
cién porque este segmento de la poblacidn es clave para
el futuro del sector inmobiliario y, como reflejan afo tras
afio nuestros informes, quien marca la mayor o menor
participacién de los espaiioles en el mismo.

Ademas, buena parte de esta informacion estd corroboran-
do algo que ya reflejaba la primera edicién de este informe:
pese a la extendida creencia de que los ‘millennials’ no
muestran interés por la compra de una vivienda, los datos
reflejan que si quieren, pero no pueden. Los elevados
precios, la falta de ahorro, la imposibilidad de acceder a la
financiacién necesaria y, sobre todo, la precariedad y bajos
sueldos a los que suele estar ligada su actividad laboral, les
impiden plantearse la compra. Pero su mentalidad no difie-
re tanto de la de sus progenitores respecto a las bondades
y ventajas de la propiedad.

Aligual que ellos, e incluso en ocasiones en proporciones
mas elevadas, la mayoria de nuestros jévenes defiende
que comprar vivienda es una buena inversién, un valor
patrimonial que les puede proteger a ellos y su familia

en el futuro, y que en estos momentos compensa mas
comprar que alquilar.

Prueba de ese “no rechazo’ a la compra es que, seglin este
informe, tan solo un 26% de los menores de 35 afios que no
han tenido relacién con el mercado en el dltimo afio recha-
za la compra de una vivienda en el futuro, frente al 32%

del informe anterior. Y la mitad de los que han alquilado o
intentado alquilar en el Ultimo afio, aseguran que optan por
el alquiler porque no pueden comprar.

Es decir, nuestros jévenes no alquilan por la libertad,
flexibilidad o el hecho de que puedan optar a mejores
viviendas, sino por necesidad. No pueden acceder a la
compray se quedan en el alquiler. Pero muchos de ellos
ni siquiera eso. Este informe pone de relieve también
cémo se ha duplicado en el Gltimo aiio el porcentaje de
menores de 35 afios que estan intentando entrar en el
mercado del arrendamiento y no pueden. El precio sigue
siendo su principal barrera y el fuerte encarecimiento
de los alquileres en los dltimos afos -que en las grandes
ciudades ya esta por encima de los maximos de 2007,
segun los datos de indice de Precios del Alquiler de foto-
casa- explica también que cada vez mas jévenes miren
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hacia la compra: el 73% considera que en estos momen-
tos compensa mas pagar una hipoteca que alquilar.

Nunca acceder a una vivienda ha sido facil en nuestro
pais. Pero la compray, sobre todo el alquiler, ahora
suponen un porcentaje muy alto respecto de los ingresos
brutos de una persona. Los precios de ambos mercados
estan creciendo a un ritmo muy superior a como lo estan
haciendo los sueldos que, en el caso de los jévenes, son
mas precarios e inestables.

Tenemos un serio problema de acceso al mercado de la
vivienda en nuestro pais, y los jévenes y las personas con
menores recursos econémicos son sus principales victi-
mas. Pero esta realidad también hay que verla como una
oportunidad para el sector, justo ahora que el mercado
empieza a dar sefiales de agotamiento porque se esta
acabando la demanda de reposicion.

Tenemos que encontrar las vias para que nuestros
jovenes puedan acceder a una vivienda, con alternativas
que les permitan ahorrar o financiar la compra en el caso
de que opten por esta via. Pero también necesitamos un
mercado del alquiler mas equilibrado y profesionalizado
que haga del arrendamiento una buena opcidn, no una
obligacidn.

El acceso a la primera vivienda es clave para el futuro del
sector y para nuestra sociedad. Retrasar el acceso a una
vivienda, retrasa la edad de emancipacion, de vivir en
pareja, tener hijos etcétera. Por ello, junto con medidas
que conciernen al crecimiento equilibrado del sector,

se necesita mejorar la empleabilidad y condiciones
laborales de nuestros jovenes. Solo asi conseguiremos
que puedan plantearse proyectos de vida.

Beatriz Toribio

Directora de Estudios y Asuntos Publicos
de fotocasa

@toribiobea
https://www.linkedin.com/in/beatriztoribio/



Los jovenes: se intensifica la busqueda

Un 40% de los jovenes entre 18 y 34 afios residentes
en Espafa ha realizado alguna accién en el mercado
de la vivienda en los tltimos 12 meses. Este porcentaje
supone once puntos mas que el 29% registrado en el
afio 2018 e incluso supera ligeramente el 38% del afio
2017. Este segmento de edad es especialmente relevante
porque, por motivos de ciclo vital, es tradicionalmente
el mas activo en el mercado y, en consecuencia, el que
marca la pauta general.

De hecho, como ya indicabamos en la edicién 2019 de la
Radiografia del Mercado de la Vivienda de Fotocasa, este
grupo ha sido, con este significativo incremento, el res-
ponsable de la recuperacion de la actividad en el Ultimo
gjercicio. En dicho informe se explicaba que la decision de
buscar vivienda habia caido en 2018 por los altos precios
y habia tenido un efecto rebote en 2019 por dos causas:
por un lado la tendencia a la estabilizacién de los precios,

y, por el otro, la mejora del empleoy las condiciones
socioecondmicas de los mas jévenes, que es el colectivo al
que mas tarde han llegado los sintomas de recuperacion
economica que vienen registrandose desde 2013.

Pero si entramos en detalle descubrimos algunas sefiales
que indican que hay desequilibrios significativos y que
afectan especialmente a los segmentos mas jévenes.
Principalmente porque el aumento de la actividad inmobi-
liaria en estos tramos tiene mas que ver con la blsqueda
inconclusa que con la compra o el alquiler efectivos.

Por ejemplo, el porcentaje de menores de 35 afios que
han comprado una vivienda en los Gltimos doce meses
es practicamente el mismo que habia en los afios 2018
y 2017, mientras que los que han buscado casa en
propiedad sin encontrarla se ha duplicado (del 6% al
12%) respecto a 2018.

Porcentaje de la poblacion que realizé alguna accion
en el mercado de vivienda
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El mercado del alquiler es ligeramente distinto, porque
se ha producido un repunte del arrendamiento efectivo
(un 14% de los particulares entre 18 y 34 afios han
alquilado una vivienda en los tltimos 12 meses, frente al
9% de 2018), pero el aumento es mas intenso entre los
que han buscado casa en alquiler aunque no la hayan
encontrado (del 6% de 2018 al 12% en 2019).

Lo que estos datos nos indican es que el incremento de
actividad inmobiliaria entre los menores de 35 afios se ha
producido, principalmente por la demanda no efectiva
(quienes han buscado sin encontrar son ahora un 21%,
frente al 12% de hace un afio). Sin embargo, la demanda

Ha comprado vivienda

Compra

(no lo ha conseguido)

Ha vendido vivienda

Venta

Ha tratado de vender vivienda
(no lo ha conseguido)

Ha alquilado vivienda (inquilino)

Ha alquilado habitacion en piso
. compartido (inquilino)
Alquiler

(inquilino) Ha buscado vivienda para alquilar

como inquilino (no lo ha conseguido)

Ha buscado habitacion en piso
compartido (no lo ha conseguido)

Ha alquilado a otros una vivienda
Alq uiler (propietario)
(propietario)  Hatratado de alquilar a otros una
vivienda como propietario

(no lo ha conseguido)

Ha buscado vivienda para comprar

efectiva ha crecido mucho menos: los que realmente
han comprado o alquilado (como inquilinos) son ahora
el 22% mientras que en 2018 eran el 18%.

En cuanto a la oferta, como es légico y esperable, es casi
insignificante en los segmentos de edad que nos ocupan
(de 18 a 34 afos). S6lo un 2% de ellos ha vendido o
intentado vender una vivienda e idéntico porcentaje
(2%) ha alquilado o intentado alquilar a otros una casa
de su propiedad. Son tasas que no difieren demasiado
de las de los afios precedentes.
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Abiertos al mercado

La relacién de la poblacién juvenil con el mercado de la
vivienda puede analizarse poniendo una barrera en los 25
afos: el porcentaje de los que han realizado alguna accién
en el mercado de la vivienda en los dltimos 12 meses es
del 33% entre los que tienen entre 18 y 24 afios y diez
puntos superior (43%) entre los de 25 a 34 afios. Ambos
porcentajes son significativamente superiores (de 10 y 11
puntos respectivamente) a los registrados en 2018.

ELINE, en su elaboracion de la Encuesta de Poblacién
Activa, establece unos rangos de edad diferentes por
lo que la comparacién no es exacta. Pero también
levanta una barrera en los 25 afios y resulta que hay
doce puntos de diferencia en la tasa de paro registrada
de 20 a 24 aiios (32%) y la de 25 a 29 afios (20%).

El vinculo entre empleo y vivienda es patente y la emanci-
pacion tardia que se registra permanente en Espafia tienen
que ver con el papel de los jovenes en el mercado laboral.

La comparacion entre ambos segmentos muestra que el
sigue existiendo un trayecto comun que se inicia en un
habitacion en un piso compartido, que luego pasa por

el alquiler de una vivienda y termina en la compra de un
inmueble. Pero no es el Unico camino posible. Es légico
que sea asi, si se tiene en cuenta que el 87% de los jéve-
nes demandantes de vivienda pretenden utilizarla como
residencia habitual, sélo el 8% de los menores de 34 afos
busca segunda residencia y el porcentaje de quienes
compran como inversion es irrelevante.

Si se aleja un poco el cuadro y se pone en contexto con
respecto a 2017, se descubre un movimiento pendular de
la demanda: el alquiler siempre tiene mas protagonismo,
pero cada afio se produce un ligero trasvase de deman-
dantes de uno a otro lado. Y, en el medio, el porcentaje
de quienes buscan en ambos mercados no ha parado de
crecer. Cada vez mas los jévenes contemplan todas las
opciones y se quedan con la que puedan permitirse.
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Jovenes (18-34) demandantes de vivienda actuando
en el alquiler y en la compra

56 % 24 %

del mercado de la del mercado de la
demanda esta relacionado demanda esta relacionado
exclusivamente con el exclusivamente con la

ALQUILER COMPRA

2017 - 67 % | 2018 > 54 % 2017 - 20 % | 2018 > 32 %

20 %

ha participado de
AMBOS

MERCADQOS
2017 > 13 % | 2018 > 15 %

Base JOvenes 2017: 458 / Base jovenes 2018: 2018 / Base Jovenes 2019: 490

Mantienen un ojo pendiente del mercado de compraventa (desde inmue- @
bles que se ajusten a su presupuesto a regulacion hipotecaria) en busca
de una oportunidad, aunque, como veremos a continuacion encuentran

muchas dificultades para comprar casa (inestabilidad laboral, altos
precios, escasos ahorros, etc.). Por eso muchos optan por el alquiler a la
espera de poder comprar, que es su verdadera pretension.

Acciones en el mercado de la
vivienda en los ultimos 12 meses

% de los jévenes entre 18 y 34 afios ha realizado ha alquilado o intentado alquilar una
alguna accién en el mercado de la vivienda vivienda para vivir en ella

L. 3 . de jovenes ha buscado vivienda (de alquiler
comprd o intenté comprar una vivienda
o0 venta) pero no ha encontrado




Los compradores:
por el futuro

Porcentaje de jévenes que han comprado o intentado
comprar que concuerda con estos motivos

Es una inversion a largo plazo
e 42 %o
I /|G %0

Mi situacion laboral ha mejorado

P 36 %
N 31 /o

Alquilar es una forma de “tirar” el dinero
e 36 %
I— 36 %0
Una vivienda es un seguro para el futuro
P 34 %o
I 00 /o

Es un buen momento: los precios suben

P 20 %
I 33 %0

Es una forma de hacer patrimonio
P 19 %
I 16 %

Los bancos vuelven a conceder hipotecas
P 13 %
I 12 %/

El mercado se esta reactivando
P 9 %
I S %

Otros

e 9 %
I 11 %o

© 2019 @ 2018 Base 2018: 565 / Base 2019: 442

Los menores de 35 afios que han comprado o buscado
para comprar una vivienda tienen claro que es una
inversion a largo plazo (el 42%) y que la vivienda es un
seguro para el futuro (34%). Junto a estos motivos para
optar por la propiedad frente al alquiler, la mejora de

la situacién laboral actiia como palanca para un 36%,
porcentaje que se repite entre aquellos que consideran
la compra porque “alquilar es tirar el dinero”.

Los inquilinos:
por no poder comprar

Porcentaje de jévenes que ha alquilado o intentado
alquilar que concuerda con estos motivos

Mi situacién econémica me impide comprar una vivienda
e 49 %0
I 50 %0
Movilidad laboral

s 33 %o
I 38 %0

Da mas libertad y flexibilidad

Comprar no entra en mis planes
s 16 %
I 02 %

Mi situacion laboral ha mejorado
I 16 %

I 14 %

Menores gastos de mantenimiento

I 15 %

I 17 %

Me permite acceder a viviendas que nunca podria comprar
[ 9 %

I 8 9/

El banco no me ha concedido la hipoteca

e 9 %

. 4 %

Es buen momento: los precios suben

4 %
M 2%

© 2019 @ 2018

Base 2018: 864 / Base 2019: 621

Otros

e 8 %
- 7 %

La mitad de los jévenes que han alquilado o intentado
alquilar un inmueble para vivir en él lo han hecho porque
su situacion econémica les impide comprar.

Se empieza a aclarar el panorama que antes apuntabamos:
el alquiler no es la opcidn preferente incluso para quienes
optan por ella, sino que muchos preferirian una vivienda en
propiedad.




Tras este motivo si que aparecen los que tienen que ver con
las ventajas que se atribuyen al alquiler: movilidad laboral
(33% frente al 38% de 2018) o libertad y flexibilidad (26%
frente al 34% del afio pasado). Estos dos argumentos

han perdido protagonismo respecto al afio pasado, como
también lo ha hecho la rotunda afirmacion de que comprar
no entra en sus planes: hace un afio era un motivo para el
22% y ahora lo es para el 16%. Y esto, como veremos mas
adelante, tiene su reflejo en la intencion de compra.

Motivos personales:
pareja y emancipacion

Porcentaje de jévenes activos en el mercado de
vivienda que concuerda con estos motivos

Quiero vivir con mi pareja
e 36 %o
I 33 O/0

Mejorar mi vivienda actual

Cambio de lugar de trabajo / estudios
e 23 %
I 2 O /o

La familia ha crecido / planeo que crezca en breve
s 19 %

I |3 /o

La familia se ha reducido

3%
-§°/3

Me he separado / divorciado

4%
2%

Base 2018: 1710 / Base 2019: 1189
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Al margen de estos motivos vinculados con la situacién
del mercado, hay otros mas personales y aqui, como es
previsible, es donde aparecen los hitos vitales propios de
este segmento de edad: el 36% de los jovenes que han
realizado alguna accién en el mercado inmobiliario asegu-
ra que hacerlo con la intencidn de vivir con su pareja.

Otro 37% de los demandantes menores de 35 afios
pretende independizarse, aunque este porcentaje sube
hasta el 47% entre 18 y 24 afios. Con respecto al afio
pasado hay una diferencia relevante: hay menos jévenes
que citen entre los motivos de su actividad en el mercado el
cambio de lugar de trabajo o de estudios (del 29% en 2018
se ha pasado al 23% este afio).

Los menores de 35 afios que han buscado vivienda para
comprar o alquilar sin haberlo conseguido también
tienen sus motivos y el mas mencionado (con una
subida de cuatro puntos respecto a 2018: ya lo men-
cionan dos de cada tres) es que los precios no encajan
con su presupuesto. En Catalufia ese porcentaje ronda
el 75% de demandantes y en Madrid el 74% después de
incrementarse 16 puntos en el dltimo afio.

Pero el problema es que quienes si que han conseguido
cerrar una operacién también apuntan en la misma linea
cuando se les pregunta por las dificultades del proceso:
un 75% de los menores de 35 afos que han alquilado

o comprado mencionan los precios elevados. Aun son
muchos, pero menos que el 79% de 2018. La tendencia
a la estabilidad de los precios después de afios de inten-
sas subidas también la han percibido los demandantes.




Operaciones fallidas:
el problema del precio

Porcentaje de jovenes que ha intentado comprar o
alquilar sin conseguirlo que concuerda con estos motivos

Los precios no encajan con mi presupuesto
e 66 %o
I G2 /0

En la zona donde busco hay escasez de oferta
s 32 %

I 33 %

No encuentro una vivienda que se adapte a mis necesidades
s 41 %
[ WIEA

No consigo reunir los requerimientos de los propietarios
7 %

I 5 9%

Problemas para conseguir financiacién

s 1%
11 %

Me he separado / divorciado

® 2019 @ 2018 Base 2018: 448 / Base 2019: 544

(79% en 2018) de los jévenes que compran
o alquilan encuentra dificultades por lo
elevado de los precios

(62% en 2018) de los jévenes que no han
comprado o alquilado pese a haber busca-
do lo atribuye a que los precios superan su
presupuesto

66 %

Base compradores 2018: 981/ Base compradores 2019: 520 /
Base no compradores 2018: 448 / Base no compradores 2019: 544

El precio es, por tanto, el motivo por el que los jévenes
que estan buscando casa no la encuentran y la principal
dificultad que se han encontrado aquellos jévenes que
si que han comprado o alquilado una vivienda. Si esta ha
sido su experiencia personal es légico que, como vere-
mos en el capitulo cuando analicemos sus opiniones,
entre los menores de 35 afios se haya instalado la idea
de que los precios estan demasiado altos.




Planes para ser
propietarios

3

Potenciales compradores

La mitad de los jévenes activos en el mercado que no
han comprado o intentado comprar, se plantean esa
posibilidad en los préximos 5 afios. Se consolida, con un
crecimiento moderado pero constante, esta tendencia
que ya se apuntaba en 2018.

Pero a la vez que aumenta la intencién de compra de los
jovenes, se aplaza cada vez mas la decision: desde 2017
el porcentaje de los que se fijan un plazo de 2 afios para
comprar mantiene una constante linea descendente,
mientras que la de los que contemplan la adquisicion
dentro de entre 2 y 5 afios no deja de subir.

Inquilinos aspirantes a
propietarios

Antes hemos explicado que la mitad de los jovenes
inquilinos (que han alquilado o buscado para alquilar)
apuesta por el arrendamiento porque no puede per-
mitirse la compra. Por eso resulta légico que haya un
porcentaje también alto (el mismo 49%) de ellos que se
plantean adquirir una casa en los préximos cinco afos.

En este caso también se repite la tendencia a aplazar
la decisidn: mas bien dentro de entre dos y cinco afios
que en los préximos dos afios. S6lo los mas jovenes, de
18 a 24 afios incrementan de forma notable su interés
por la compra a corto plazo, pero como hemos visto,
las dificultades que encuentran cuando realmente con-
frontan con el mercado sus posibilidades de emanci-
pacion hacen que opten por retrasarla (y ahorrar mds)
o por alquilar (si tienen planes sentimentales o laborales
impostergables).

Un dato resume los planes de futuro de este grupo de
inquilinos jévenes: s6lo el 9% de ellos descarta comple-
tamente la posibilidad de compra.

15%o (16% en 2017)
de los menores de 35
afnos que no han comprado
ni intentado comprar preten-
de hacerlo en los
proximos 2 afios

35% (32% en
2017) de los que no
han comprado ni intenta-
do comprar se plantea
hacerlo dentro de entre
2y 5afnos

50%o (48% en 2017) de los
gue no han comprado ni intenta-
do comprar pretende hacerlo en !
los proximos 5 anos

Base 2017: 448 / Base 2019: 544

Por tanto y como consecuencia légica de los motivos
para alquilar que se mencionaron antes, vemos que

crece la intencién de compra, pero se posterga entre

los jévenes inquilinos. Este desequilibrio entre oferta 'y

demanda (recordemos que la compra efectiva se man-

tiene estable) tiene mucho que ver con los precios y las
posibilidades de ahorro de los menores de 35 afios. Por

eso decimos que muchos de estos jévenes terminaran

comprando, pero dentro de unos afios.

O,




Intencion de compra de los jovenes que han
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La intencién de compra
de los inactivos

Como se ha dicho al comienzo del informe, hay un 60% de
menores de 35 afios que no han realizado ninguna accién en
el mercado de la vivienda en los Ultimos 12 meses.

Entre ellos hay un 23% que se plantea la compra en los
préximos 5 afos. Es decir, tienen intencién de adquirir
un inmueble pero no estan buscando principalmente por
motivos econdmicos o inestabilidad laboral.

alquilado o intentado alquilar

e No lo descarta
5anos a largo plazo

No prevé
comprar

Base 2017: 1145 / Base 2019: 621

Otro 26% de estos jévenes inactivos en el mercado no se
plantea comprar ni a medio ni a largo plazo. En este caso
llama la atencién que la situacién laboral sigue encabe-
zando la lista de motivos pero con un descenso de once
puntos respecto a 2018, confirmando lo que deciamos al
principio de la mejora (insuficiente, pero irrebatible) de
sus condiciones sociolaborales. Le siguen los precios y la
disponibilidad de alguna vivienda familiar.

r ) 4 )
¢Por qué compran ahora pero se ¢Por qué no se plantean la compra
plantean comprar en el futuro? de vivienda?

‘ Situacién laboral (frente al 60% de 2018) ‘ Situacion laboral (frente al 41% en 2018)
v
‘ Falta de ahorros ‘ Los precios
. Otras prioridades de gasto ‘ Inmuebles familiares
‘ Los precios . Otras prioridades de gastos
L J L J

Base planean comprar 2018: 227 / Base planean comprar 2019: 178 /
Base no se plantean comprar 2018: 300 / Base no se plantean comprar 2019: 210




Z) Lapropiedad, el alquilery sus

protagonistas

Pasado, presente y futuro

Los que estan por debajo de los 35 afios se reparten casi a
partes iguales entre los que viven en una casa de alquiler
(49%) o de propiedad aunque no sean ellos los duefios
directos (51%). No hay una gran diferencia respecto a los
datos del afio pasado, pero es cierto que el reparto 49-51 se
ha invertido a favor del alquiler.

En cuanto a su pasado, hay poco que decir: al tratarse de
menores de 35 afios es logico que el porcentaje de los que,
antes de la crisis, vivian en una casa en propiedad sea mucho
mayor, ya que la mayoria viviria alin en casa de sus padres.

Pero mirar al futuro si que aporta interesantes respuestas,
porque en linea con la pretensién de compra que venimos
sefialando, sélo el 31% de los jévenes activos en el mercado
se ve viviendo de alquiler dentro de cinco afios, un porcentaje
que llega a descender al 28% entre los 25 y los 34 afios.

Sin embargo, llama la atencién que en el tramo de 18-24 afios
ese porcentaje de jévenes que se ve viviendo en alquiler se
eleva al 49%. Es decir, aunque les interese la compra los
jovenes menores de 25 afios son conscientes de que en los
préximos cinco afios el arrendamiento serd su forma de vida.

Relacidn con la vivienda en que se reside

Dentro de 5 afios 31% 69 %
Presente 49 % 51%
Antes de la crisis 24 % 76 %
0% 20% 40% 60% 80% 100%
@ Vivienda de alquiler @ Vivienda de propiedad

Base dentro de 5 afios: 1180 / Base presente: 1189 / Base antes de la crisis: 1148
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Los pocos jovenes propietarios

Aunque la mitad vivan en una casa de propiedad, sélo el 35% de los jévenes activos en el
mercado de la vivienda (en linea con el dato del afio pasado) son realmente propietarios o
copropietarios de algtininmueble y el 87% de estos duefos la utiliza como vivienda habitual.

Por una sencilla cuestién de ciclo vital y en relacion con las dificultades de la compra
(inestabilidad laboral, etc.), el porcentaje de propietarios entre los 25 y los 34 afos (39%)
es muy superior al del segmento de 18 a 24 afios (14%).

Los compradores y los
inquilinos

Entre los jévenes demandantes de vivienda hay diferen-
cias en funcidn de si buscan piso para comprar o para
alquilar. Los menores de 35 afios que han comprado o
intentado comprar en los ultimos doce meses tienen un
perfil mas adulto que los del alquiler (son, de media,
dos afios mds mayores), aunque esta diferencia se ha
reducido con respecto a 2018 por el citado incremento
de la demanda de alquiler en todos los segmentos.

Ademas, los compradores tienen un nivel socioeconémico
y cultural mas alto. Si nos fijamos sélo en los ingresos

Propietarios

18-25 afios 25-34 aiios

v v
a \
Es el Unico propietario

7% 17 %

\ J

7 = ~\ ?.
Es copropietario S
8% 25 %

\ J

Base 18-24 afos: 395
Base 25-34 afios: 983

también se constata que los jévenes que han comprado o
intentado comprar perciben rentas superiores que los que
han alquilado o intentado alquilar. Todas estas diferencias
encajan con el recorrido vital que hemos trazado a lo largo
del presente informe y que establece el alquiler como

un paso previo (y mds economico) que la compra, que
requiere de unos ahorros que se generan con los afios y
unos ingresos que dependen del progreso laboral.

En lo Unico en lo que coinciden ambos perfiles es en

el protagonismo de las mujeres, mas intenso aun en el
mercado del alquiler. Ellas son el 62% del total de jovenes
demandantes de vivienda en propiedad y el 67% de quie-
nes tienen menos de 35 afos y han alquilado o intentado
alquilar un inmueble para vivir en él.



Jovenes (18-34) que han comprado o intentado comprar

SEXO ESTADO CIVIL
: &
A4 Mujer ' Hombre A AN
‘ 62% 38% E= l&/al

Casado/a o con Separado/a o

EDAD MEDIA > 30 aiios pareja Soltero/a  divorciado/a

57% 24% 2%

COMUNIDADES AUTONOMAS INGRESOS MENSUALES NIVEL SOCIOECONOMICO
@ De 1501€ a 2000€ | Alta 10,9
| Mediaalta 20,5
@ De 2001€ a 2500€ | Media 32,3
| Media baja 25,0
. ., . De 2501€ 2 3000€ :
Madrid Andalucia Catalufia @ 5 3 | Baja 1,2

Jovenes (18-34) que han alquilado o intentado alquilar

SEXO ESTADO CIVIL
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‘ 67% JH 33% L6 e
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@ De 1501€ a 2500€ | Media 36,7
| Media baja 18,4
Andalucia Madrid Catalufia @ De 2001€ 2 2500€ | Baja 10,1
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‘ Demanda un poco mas exigente

Si el precio es la principal barrera para los jévenes a la
hora de acceder al mercado de la vivienda, es légico
que sea el factor que mas tienen en cuenta a la hora de
afrontar la busqueda: para un 88% de los menores de
35 afos activos en el mercado inmobiliario (un punto
porcentual menos que en 2018) es imprescindible que el
precio de la vivienda se ajuste a su presupuesto.

La lista de preferencias no registra cambios en los pues-
tos de cabeza y de cola respecto al afio 2018. Ademas de
que el precio se ajuste a su presupuesto, los jévenes que
compran, alquilan o han intentado hacer una de las dos
cosas, buscan evitarse el gasto que conlleva hacer una
reforma, que el nimero de habitaciones se ajuste a sus
necesidades y que disponga de servicios (centro médico,
farmacia, etc.) cercanos.

En el otro extremo, apenas tienen en cuenta que tenga
elementos prescindibles (por mds que aporten valor afia-
dido) como piscina, trastero o zonas comunes. Tampoco
cuestiones como la cercania de buenos colegios en la
zona, por la légica propia de este segmento de edad.

Pero son precisamente estos factores mas prescindibles
para los jévenes los que han registrado mayores
incrementos respecto a 2018. Crece la consideracion

Lo que consideran mas importante

Que el precio se ajuste a su presupuesto

Que no tenga que invertir en reformas D
v O

Que el nimero de habitaciones se
ajuste a sus necesidades

fotocasa

de elementos residenciales como la piscina, el trastero,
las zonas comunes o el garaje. También la de factores
urbanisticos como la presencia de buenos colegios que

se trate de un barrio residencial. Esto parece indicar que
la demanda de vivienda (ya sea para comprar o alquilar)
por parte de los menores de 35 afios esta subiendo el nivel
de exigencia. También que tiene un perfil mas adulto, en
el que los factores familiares cobran importancia.

También hay que considerar el incremento que, como
hemos dicho desde el principio del informe, se ha pro-
ducido entre los jévenes que buscan comprar (aunque
no hayan comprado todavia). Y sabemos, por anteriores
informes, que el potencial comprador valora con mas
exigencia las caracteristicas del inmueble que el poten-
cial inquilino. Al finy al cabo, se trata de una inversion
importante, la mayoria de las veces, la mas importante
de toda una vida.

Y por ultimo este incremento de la exigencia, en concre-
to en las caracteristicas de valor afiadido, se relaciona
con la escasa pero constante mejora de las condiciones
socioecondmicas de los jévenes. No tanto por que se lo
puedan permitir (ya hemos visto muchas claves de las
dificultades que tienen) como por que una ligera mejora
genera expectativas y aspiraciones.

Lo que menos tienen en cuenta

Que tenga piscina

-~ -
o0

Que en la zona haya buenos colegios O
X

Que disponga de trastero

- .



éComo valoran, de o a 10, los menores de 35 afios cada uno de estos factores? 0-3 4-5-6 7-10

2018 2% 10% 89%
2019 2% 1% 88%
2018 13% 18% 70%
2019 1% 18% 71%
2018 9% 20% | 71%
2019 8% 20% 72%
2018 8% 24% | 68%
2019 9% 24% 68%
2018 | 10% | 24% | 66%
2019 | 10% 24% 66%
2018 | 10% | 27% | 62%

Precio dentro del presupuesto

Que no precise reforma

Con el niimero de habitaciones deseado

Servicios cercanos (centro médico, farmacia, supermercados...)

Barrio/vecinos agradables

Buena distribucion
2019 11% 25% 64%

2018 14% 22% 64%
2019 14% 23% 64%
2018 14% 26% 61%
2019 12% 28% | 60%
2018 | 11% | 31% | 58%
2019 11% 30% | 60%
2018 17% 30% 53%
2019 | 13%Y| 30% | 57%
2018 18% 29% 52%
2019 | 16% | 30% | 55%
2018 17% 31% 52%
2019 | 16% | 31% | 53%
2018 27% 28% 45%
2019 | 23% | 27% | 50%
2018 26% 31% 43%

Con conexiones de transporte ptiblico

Cerca del trabajo/centro de estudios

Materiales de calidad

Superficie

Buenos accesos por carretera

Orientacion

Con terraza

Barrio cerca de familia/amigos
2019 23% 30% 47%

2018 | 35% 21% 44%
2019 28% 22% 50%
2018 | 29% | 34% 37%
2019 21%VY| 35% 43%
2018 22% 38% 40%
2019 | 23% | 39% | 38%
2018 | 35% | 31% 34%
2019 25%Y| 35% 40%
2018 31% 30% 38%
2019 | 30% | 32% | 38%
2018 | 35% 37% 28%
2019 | 31%Y| 38% 31%
2018 | 45% | 29% | 26%
2019 | 39%Y| 32% | 29%
2018 | 48% | 27% | 26%
2019 | 41%VY| 30%4| 29%
2018 | 52% | 26% | 22%
2019 | 43%Y| 29% | 28%
2018 64% 19% 17%
2019 | 58%Y| 24% 18%

De nueva construccion

Con plaza de garaje

En una zona de ocio

Barrio residencial/alejado de aglomeraciones

Altura

Zona en crecimiento

Con zonas comunes (jardin, etc.)

Con trastero

En una zona con buenos colegios

Que tenga piscina

Base 2018: 1429 / Base 2019: 1063

fotocasa



Obra nueva: el precio limita

Como se ha dicho, el 5% de los particulares entre 18 y 35 afios ha comprado una vivienda en los dltimos 12
meses. De ellos, mas de la mitad (55%) busco tanto en el mercado de segunda mano como de obra nueva
y otra cuarta parte (22%) Unicamente se intereso por nueva construccion. Eso significa que tres de cada
cuatro jovenes compradores valoran la posibilidad de adquirir obra nueva.

El porcentaje de compradores que finalmente adquiere obra nueva es del 38%, mientras que el 62%
restante opto por vivienda de segunda mano. Comparadas con las de 2018, estas cifran apuntan un ligero
incremento de la presencia de obra nueva entre los jévenes compradores, una tendencia que también se
insintia en la valoracion de las caracteristicas que acabamos de analizar.

@® Solo vivienda nueva / obra nueva
@ Solo vivienda de segunda mano
@ Tanto nueva como de segunda mano

Los menores de 35 afios que consideran la posibilidad
de comprar obra nueva lo hacen motivados por varios
factores: no tener que hacer reformas (49%), mejores
calidades (43%) y las posibilidades de adaptarlo a las
propias necesidades (26%) son las mas habituales.

También tienen sus motivos los jovenes que optan por

comprar segunda mano después de haber considerado
la posibilidad de adquirir una vivienda nueva: el precio
es la causa mas habitual (62%), seguido por la escasez

@® vivienda nueva / obra nueva
@ Vivienda de segunda mano

Base: 170

de oferta (40%) y las condiciones de pago y los gastos
de entrada (21%). Este ultimo factor, el de los pagos,
ha registrado un intenso incremento respecto a 2018.

El precio es también el motivo mas habitual entre los
jévenes que no han considerado la compra de obra
nueva. Mas adelante volveremos sobre los precios y la
opinién que tienen los jévenes al respecto, pero estos
datos constatan que son un freno para los jévenes a la
hora de adquirir una vivienda de obra nueva.




La ubicacion: menos movilidad
por estudios o trabajo

¢Donde comienza geograficamente la bisqueda de
vivienda por parte de los jovenes? Cerca de donde
viven en el 31% de los casos. En lineas generales, la
ubicacién de inicio del proceso de blsqueda se ha
mantenido muy similar al afio 2018. Eso significa que la
presencia de jovenes buscando disminuye a medida que
se pone distancia desde su lugar de residencia. Con una
excepcion final: el cambio de provincia.

En este caso, el alto porcentaje de menores de 35 afos
buscando vivienda en una provincia diferente tiene mucho
que ver ese ciclo de vida de alta movilidad por motivos
laborales o, sobre todo, de estudios. Por eso el porcentaje
es aun mayor en el subsegmento de 18 a 24 afios.

Pero es precisamente esta ubicacién (una localidad de otra
provincia) la Unica que disminuye respecto a 2018. Lo cual
coincide con el descenso del cambio de residencia como
motivo para la bisqueda de vivienda citado en un capitulo
anterior. Ambos datos parecen indicar que se esta redu-
ciendo la movilidad de estudios o de trabajo de los jovenes.

@ Enlamisma localidad y barrio

@ En la misma localidad pero en otro barrio
@ En una localidad cercana (misma provincia)
@ Enunalocalidad lejana (misma provincia)
@ Enuna localidad de otra provincia

¢Donde encuentran vivienda?

Tampoco hay grandes diferencias entre 2018 y 2019
cuando se analiza dénde han terminado los jévenes
activos el mercado (ya sea en oferta o en demanda, en
alquiler o en compra) encontrando lo que buscaban. En
este caso el primer puesto lo ocupa un barrio diferente
en la misma localidad (32%) por efecto del desplaza-
miento de las expectativas, que actla en cascada dentro
una relativa cercania, idéntico comportamiento que el
afio anterior.

El Unico cambio es, una vez mas, las ubicaciones en
otra provincia, que se reducen como destino final de
los jévenes activos en el mercado y que se explica por
la citada disminucién de la movilidad por motivos de
trabajo o de estudios.

Si la comparacién la hacemos entre los jévenes activos
como demandantes en el mercado del alquiler y los
demandantes de vivienda en propiedad, el resultado es
un mayor apego a su lugar de residencia por parte de los
compradores. Tienen porcentajes mas altos en el mismo
barrio y en la misma localidad pero distinto barrio y,
légicamente, la presencia de bldsqueda o compra en una
provincia diferente es casi testimonial.

¢Donde buscan vivienda?

31% 27% 16% 11% 15%

Base: 520

27% 32% 19% 8%  14%

Base: 1189




Plazos de compra

Si la ubicacion es el espacio, el plazo es el tiempo. Un
60% (frente al 57% de 2018) de los menores de 35 afios
que han comprado o intentado comprar una vivienda

le han dedicado menos de seis meses al proceso. Entre
los jévenes que han alquilado o intentado alquilar, el
porcentaje de los que no han dedicado més de un mes al
arrendamiento es algo inferior, del 56% (era un 63% en
20178). Es decir, los plazos en la compra se estan redu-
ciendo mientras que en alquiler se estan prolongando.

El desequilibrio entre oferta y demanda en el mercado
del alquiler al que venimos haciendo referencia puede
incidir en este dato de los plazos de los jovenes inquili-
nos (o aspirantes a serlo). Un mercado que no absorbe

la demanda existente genera competencia ansiosa (hay
un 23% de jovenes inquilinos que han dedicado menos
de una semana). Y quien no actda de esta forma impul-
siva se ve descartado y su proceso puede prolongarse.

De hecho, ese desequilibrio se percibe al comparar los
plazos que presentan los jovenes arrendadores: en el
lado de la oferta de alquiler el porcentaje de quienes

no superan el mes es de un 77%, 20 puntos superior al
de los jévenes inquilinos o aspirantes a serlo para ese
mismo plazo. Es cierto que estos inquilinos menores de
35 afos no solo alquilan a arrendadores menores de 35
afios, pero la diferencia es lo suficientemente significati-
va como para tenerla en consideracion.

Jévenes que han comprado o
intentado comprar

Entre cuatro y seis meses

Entre uno y dos afios

Entre uno y dos aios

Jovenes que han alquilado o
intentado alquilar

Entre uno y dos meses

Entre tres semanas y un mes

Entre dos y cuatro meses

. J

\. J

Base compradores: 442 / Base inquilinos: 621

Casi cuatro de cada diez jovenes demandantes de vivienda (de alquiler o de compra)
consideran que el tiempo invertido se ajusta a sus expectativas: el 39% de los que han
comprado o intentado comprar y el 38% de los inquilinos o aspirantes a serlo consideran
que el plazo es el que mas o menos esperaba.

Aunque no hay grandes cambios respecto al afio pasado, si que es cierto que en el
mercado de alquiler se aprecia una mayor brecha entre los plazos y las expectativas. Es
significativo el aumento de cinco puntos (del 10% en 2018 al 15% en 2019) de los jovenes

gue demandan vivienda en alquiler a los que les ha parecido dedicar mucho mas tiempo
del que esperaban.




6) Laopinion de los jovenes

La atraccidn de la propiedad

EL 73% de los jévenes activos en el mercado inmobiliario consideran ya que con el precio
actual del alquiler compensa mas pagar una hipoteca. El respaldo de esta afirmacién ha
crecido significativamente respecto a 2018, sobre todo entre los 25y los 34 afios y entre los
menores de 35 afios de la Comunidad Valenciana. En linea con esta idea, también obtiene
mas apoyo que hace un afo la creencia de que vivir en alquiler es tirar el dinero.

0-3 4-5-6 7-10

2017
El precio actual del alquiler hace que compense mas 2018 8% 25% 66%
pagar una hipoteca que un alquiler
2019 7% 21% w| 73% a
2017 5% 28% 67%

Pese a la crisis el sentimiento de propiedad sigue muy

0, 0 0,
arraigado en la mentalidad de los espaiioles 2018 5% 24% 7%

2019 5% 24% 72%
2017 24% 45% 32%
Estamos proximos a una nueva burbuja inmobiliaria 2018 13% 40% 47%
2019 8% 32% 61% A
2017 12% 40% 48%
Comprar una vivienda es una buena inversién 2018 10% 32% 58%

2019 8% 33% 59%

2017 22% 39% 39%

Un piso es la mejor herencia que puedes dejar

0, 0, 0,
atus hijos 2018 21% 32% 47%
2019 18% 33% 49%
2017 33% 34% 33%
Vivir de alquiler es tirar el dinero 2018 25% 31% 43%

2019 18% 32% 49% A

2017 12% 36% 52%

La crisis ha traido un cambio de tendencia:

0, 0, 0,
se alquilara mas y se comprara menos 2018 14% 39% 48%

2019 13% 42% 45%

2017 18% 48% 34%

Los bancos vuelven a conceder hipotecas y eso supone

0, 0, 0,
un repunte de la compra de vivienda 2018 15% 43% 42%

2019 18% 41% 41%

Base 2017: 2217 / Base 2018: 1710 / Base 2019: 1189




Hay otras afirmaciones en la misma linea (como
que la compra es una buena inversién o que un
piso es la mejor herencia que se puede dejar a los
hijos) que no suben significativamente pero que
mantienen una linea ascendente que consolida
la preponderancia de una corriente de opinién a
favor de la propiedad y en contra del alquiler.

La segunda clave es la conviccion de los parti-
culares entre 18 y 34 afios activos en el mercado
inmobiliario de que nos estamos aproximando

a una nueva burbuja inmobiliario. Por tercer

afo consecutivo se incrementa el porcentaje de
jévenes que se muestran de acuerdo con esa
tesis: se ha pasado de un respaldo en 2017 del
32% a un apoyo del 61% en 2019. De hecho, entre
los 18 y 24 afios sélo hay uno de cada diez estd en
desacuerdo de la afirmacién de que nos estamos
aproximando a una nueva burbuja.

Todo cuanto hemos visto a lo largo de todo el
informe respecto al mayor interés por la vivienda
en propiedad por parte de los jovenes tiene su
reflejo en esta mentalidad, que ya casi da por
descartada la posibilidad de que, tras lo que pas6
durante la crisis, en Espafia se vaya a alquilar mas
y comprar menos.

Cada vez mas caro

Asi, mas caro, es como perciben el mercado inmobiliario
los jévenes entre 18 y 34 afios que realizaron alguna accion
en los ultimos doce meses. Casi la mitad de ellos (un 49%
frente al 42% de 2018) cree que la compra de vivienda es
muy cara; pero el porcentaje sube hasta el 72% (frente al
60% de 2018) cuando se trata del mercado del alquiler.
En ninguno de los dos mercados hay siquiera un 1% de
personas que crean que la vivienda esta muy barata.

Todo lo que hemos venido viendo sobre los precios a lo
largo del informe (las dificultades e incluso la imposibilidad
de comprar) conduce a este escenario: el encarecimiento
de la vivienda durante los dltimos afios ha hecho mella

en el colectivo de jévenes, que perciben que el mercado
sigue una linea divergente respecto a su propia capacidad
econdmica, que esta mejorando pero de forma mucho mas
moderada que los precios de los ultimos afios.

Madrid y Catalufia son las comunidades auténomas que,
por el peso de sus respectivas capitales, mas tensiones
han registrado en su mercado de vivienda en los Gltimos
afos, especialmente en el alquiler. Resulta por tanto
légico que mas de un 80% de los jovenes activos en el
mercado en esas ubicaciones consideren que los precios
del arrendamiento estan muy caros.

Percepcion de los jovenes del precio
de la vivienda

72%

39%

Algo

caro caro

@ Compra

@Alquiler

9%
6%
0,
m— 0% 0%
Ni caro Algo Muy
ni barato barato barato

Base 2019: 1189




Por su proximidad con el mercado, estos jovenes que
han realizado alguna accion inmobiliaria tienen una per-
cepcidn relativamente mas pesimista de los precios de
compra que la de los jévenes inactivos, probablemente
por su falta de contacto directo con el mercado.

En cuanto a su prondstico para el futuro, un 64% de
estos jovenes activos en el mercado de la vivienda cree
que los precios de los inmuebles en propiedad seguiran
creciendo y un 74% dan ese mismo prondstico para el
mercado del alquiler. Estos datos muestran pocas dife-
rencias respecto al afio 2018, pero si que hay una ligera
tendencia a la baja en los prondsticos de evolucion de

precios tanto para el alquiler como para la compraventa.

r D

de los jévenes activos en el mercado
cree que la vivienda en propiedad
seguira encareciéndose, frente al

67% del afio 2018
J
r
de ellos cree que la vivienda de
alquiler seguira incrementando su
precio, frente al 77% del afio 2018
G J

Porcentaje de jévenes activos en el mercado
inmobiliario que cree que los siguientes factores estan
encareciendo las viviendas

La situacién econémica del pais

La inestabilidad laboral

El interés de los inversores en la vivienda

Alquileres vacacionales o de corta duracién
(tipo Air Bnb, etc)

Escasez de oferta

Los bancos vuelven a conceder hipotecas

Mds servicios adicionales incluidos en el precio
(garaje, piscina...)

La vivienda perdié mucho valor durante la crisis

El cambio de mentabilidad a favor del alquiler

Viviendas mejor preparadas, mas completas

Base 2019: 1039

En cuanto a los motivos de esta situacién de encarecimiento del mercado, los jévenes
tienden a atribuirlo a variables macroeconomicas: la situacién econémica del pais o la ines-
tabilidad laboral son dos de las razones por las que los menores de 35 afios creen que se esta

encareciendo la vivienda. Estos porcentajes apenas difieren de los registrados en 2018.

N

ﬂ




7 Conclusiones

Con un 40% de jévenes menores de 35 afos participando de algiin modo

en el mercado de la vivienda se puede dar por hecho el regreso de este
segmento de edad que en 2018 retrajo la demanda ante las histéricas subidas
de precio del alquiler. La tendencia a la estabilizacion del precio de los
inmuebles y la mejora de las condiciones socioeconémicas de los mas
jévenes han sido claves para este nuevo escenario.

Pero mas alla de este gran titular hay ciertas piezas que no
terminan de encajar. Por ejemplo, el interés por la vivienda
en propiedad que tanto atrae a estos jévenes se convierte
en frustracion ante la imposibilidad de comprar (hay

un gran porcentaje de jovenes que alquilan porque no
pueden comprar). El resultado es mas tiempo en el hogar
de los padres y una emancipacién mas tardia.

Aunque cada vez mas, los jévenes buscan tanto en el
mercado de alquiler como en el de compra, lo cierto

es que en uno y otro se encuentran con las dificultades
de su situacion econdmica y del precio del inmueble.
Mientras van viviendo de alquiler (o se quedan en el
hogar paterno para poder ahorrar para la entrada) los
jovenes siguen observando el mercado de propiedad con
la intencidn de lanzarse.

De hecho, hay una amplia mayoria que cuando se imagi-
na a si mismo dentro de cinco afios se ve viviendo en un
inmueble de su propiedad y por eso, como hemos visto,
crece la intencién de compra a medio y largo plazo (de
dos a cinco afios). Pero eso sélo significa que la compra
se esta postergando para el futuro.

En cuanto a sus preferencias, los jovenes demandantes
de vivienda han incrementado ligeramente, respecto

a 2018, sus aspiraciones sobre las caracteristicas de
los inmuebles, incluyendo elementos de valor afiadido
(como piscina, trastero, etc.) o en relacion con factores
mas vinculados a una vida familiar (barrio residencial,
colegios en la zona, etc.).

Resulta también muy interesante atender la evolucion

de los jévenes que se trasladan por razones de estudios
o laborales. Este colectivo ha perdido protagonismo

en el Ultimo afio en la demanda de vivienda, por lo que
conviene vigilarlo en el futuro para discernir si se trata de
un bache circunstancial o existe alguna razén de fondo
que explique se disminucion.

De los precios se ha hablado mucho a lo largo de este
informe y desde muchas perspectivas diferentes. Pero
todas se resumen en que suele ser el factor que impide
comprar a los jovenes en aquellos casos que la operacion
no llega a buen término; y es la mayor dificultad que tiene
que superar el comprador para si cierra la operacion.

Hay, en definitiva, diversos desequilibrios entre oferta

y demanda (sobre todo en el mercado del alquiler) que
conviene afrontar. Porque, de lo contrario, los jévenes

terminaran encontrando casa propia cuando ya hayan

dejado de ser jévenes.




El porcentaje de compradores de jévenes
que participa en el mercado inmobiliario ha
pasado del 29% en 2018 al 40% en 2018.

Un 20% de los jévenes (eran el 15% en 2018)
ha participado tanto en el mercado de
alquiler como en el de compra.

Un 66% de los que intentan comprar o
alquilar pero no lo consiguen lo atribuye
a que los precios no encajan con su
presupuesto.

Sélo el 31% de los jévenes activos en el
mercado se ve viviendo de alquiler dentro
de cinco arios.

Un 38% de los compradores jévenes opta
por vivienda de obra nueva. Tres de cada
cuatro compradores valoran la posibilidad
de obra nueva.

©

Crece la demanda no efectiva (los que han
buscado sin encontrar) del 18% de 2018 al
22% actual.

El 49% de los jévenes que han alquilado o
intentado alquilar asegura hacerlo porque su
situacion econémica le impide comprar una
vivienda.

El 50% de los que no han comprado ni
intentado comprar vivienda pretende hacerlo
en los préximos 5 afios. Crece, pero se
aplaza, la decisién de compra.

Que el precio encaje con su presupuesto es
determinante para el 88% de los menores de
35 afios que buscan vivienda (de alquiler o
para compra).

Un 61% de los jovenes activos en el mercado
considera que estamos préximos a una nueva
burbuja inmobiliaria. El 73% cree que compensa
mds pagar una hipoteca que un alquiler.




‘ Metodologia

Base

Basado en un exhaustivo analisis del equipo
de Business Analytics de Schibsted Spain,
en colaboracién con el instituto de investi-
gacion The Cocktail Analysis.

En 2018,

1710 jovenes entre 18 y 34 afios activos en el
mercado inmobiliario, representativos de la
sociedad espaiiola en dicha situacion.
Error muestral: 2,4%

Ambito

fotocasa

Datos

Los datos explotados son representativos de
la poblacidn espaiiola en términos de zona,
edad, género y clase social. Y en concreto,
representativos de jovenes activos en el
mercado inmobiliario.

En 2019,

1307 jovenes entre 18 y 34 aiios activos en el
mercado inmobiliario, representativos de la
sociedad espaiiola en dicha situacién.
Error muestral: 2,4%

Campo

El estudio se ha realizado a través de
encuestas online que se efectuaron
entre el 6 y el 26 de marzo.




fotocasa




ON

& =-¢ %

Anais Lopez Garcia
anais.lopez@scmspain.com
620 66 29 26

InformeFotocasa

@fotocasa
Facebook.com/fotocasa
https://research.fotocasa.es/



